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DIE MARKE »SECRET FASHION SHOW «

SECRET FASHION SHOW - das ist die aufBergewdhnliche, junge und trendige Fashion
Show fiir Stiddeutschland. Der Auftritt unterscheidet sich bewusst von den anderen
Mode-Events und setzt dadurch neue Mal3stébe in der Fashion-Zielgruppe.

»Eine Plattform fiir die Zukunft«

Die SECRET FASHION SHOW bietet den Newcomern eine Plattform fiir die Zukunft.
Die einmalige Mischung der Beteiligten garantiert einen Netzwerkaufbau und einen
kreativen Austausch.

Schon als Gast der SECRET FASHION SHOW splirt man die Energie und taucht ein
in die Fashion Welt der Kreativen. Ein komplett neuer Eindruck von Mode und Designern
wird durch die SECRET FASHION SHOW vermittelt. Hautnah und mitten drin!







DIE GRUNDER DER
SECRET FASHION SHOW

2013 hat die Mplus Agentur — mit den kreativen Képfen Sabine Emmerich und Markus
Mensch — die SECRET FASHION SHOW entwickelt. Als Netzwerker und Vordenker sind
sie schon in ihrer Event und PR-Agentur seit 2008 bekannt.

Unter dem Motto »Ohne Kommunikation gibt es keine Reaktion« sorgt das Team um
Sabine Emmerich und Markus Mensch fiir den reibungslosen Ablauf von Veranstaltungen,
pflegt Kontakte zu Entscheidern und Redaktionen und geht neue Wege der Vermarktung.

Die Mplus Agentur ist »Member of Marketing-Club Miinchen« und der »DPRG Deutsche
Public Relation Gesellschaft«.







EINE WIE KEINE -
DIE SECRET FASHION SHOW

Eine Modenschau, die zu 100% von Mode handelt, keine Showacts, keine Werbung
und keine Produktprasentationen. Die Designer stehen im Mittelpunkt. Und daflir sorgen
bis zu 100 Personen Backstage und eine Vorplanungszeit von 6 Monaten.

Das Foto- und Videomaterial wird den Teilnehmern nach der Show fiir ihre Websiten,
Social Media-Aktionen usw. zur Verfligung gestellt.

In der Presse-Lounge haben die Kreativen die Gelegenheit sich mit den Journalisten
und Bloggern direkt auszutauschen, um auch nach der SECRET FASHION SHOW
in Kontakt zu bleiben.

»Besondere Partner fiir den eigenen Erfolg«

Mit Medienpartnern und den eigenen Video-Teams wird schon vor Beginn

der SECRET FASHION SHOW eine Berichterstattung garantiert. Die eigene Webseite
und der Video-Channel bieten eine dauerhafte Prasentation um die Marke
SECRET FASHION SHOW.







DAS SECRET FASHION SHOW MAGAZIN

Zur jeder Show gibt es fiir die Gaste und Abonnenten das SECRET FASHION SHOW
Magazin. Auf ca. 60 Seiten erwartet den Leser samtliche Hintergrundinfo zur Show,
den Designern und Partnern. Auch Tipps und Tutorials rund um Mode und Styling
sind im SECRET FASHION SHOW Magazin integriert.

Das SECRET FASHION SHOW Magazin gibt es auch als PDF-Download auf der Webseite
www.secret-fashion-show.de
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DIE ZAHLEN ZUM ERFOLG

2 Shows pro Jahr: Mai & Oktober

Anzahl der Gaste pro Show: 250 — 500 (je nach Location)

Anzahl der Designer pro Show: 10 — 20 (je nach Location)

Zielgruppe: Redakteure, Blogger, VIPs, Kunden, Entscheider und Fashion-Fans
Reichweite je Show: 100.000 - 150.000 User

Social Media Kanale: Instagram, Facebook, Flicker, Youtube

Unser Publikum liebt es, sich mit Mode und Lifestyle zu identifizieren. Sie sind
zwischen 20 und 50 Jahre alt — egal ob aus beruflichen oder privaten Griinden.
SECRET FASHION SHOW ist der Treffpunkt der Lifestyle-Branche und Industrie
far Stddeutschland.

EINE ZUKUNFT MIT PLAN

Die SECRET FASHION SHOW wird in den ndchsten 5 Jahren der Treffpunkt fiir nationale
und internationale Designer. Die Branche trifft sich in Miinchen, der »Weltstadt mit Herz,
fur den Austausch und die Prasentation der neuen Kollektionen. Durch die multimediale
Verbreitung kénnen Interessierte aus der ganzen Welt an der SECRET FASHION SHOW
teilnehmen. Die Anzahl des Publikums wird bis 2020 rund 1.000 Zuschauer vor Ort
erreichen und die Reichweite auf ca. 1.000.000 erhéht werden. Die SECRET FASHION SHOW
entwickelt sich stetig und hat das Ziel weiter zu wachsen. Dazu zdhlen auch eine Vielzahl
an Partnern und Sponsoren.
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DER RAUM FUR KREATIVITAT

Fir die SECRET FASHION SHOW werden immer Locations mit Charakter ausgewahlt —
die Mode steht im Mittelpunkt. Trendy und anders, so dass sich die Kreativitat entfalten
kann. Die allgemeine Nachfrage an Karten zur SECRET FASHION SHOW soll jedoch nie
befriedigt werden — eine dauerhafte Nachfrage ist das Ziel. Darauf wird besonders

bei der Wahl der Raumgrof3e geachtet.




GEHEN SIE MIT UNS
IN DIE ZUKUNFT DER FASHION WELT

Gerne binden wie Sie mit ein und Sie werden damit ein Teil der SECRET FASHION
SHOW - Community! Es gibt die verschiedensten Mdglichkeiten — individuell auf jeden
Partner zugeschnitten und auf dessen Bediirfnisse durch die Mplus Agentur geplant
und umgesetzt.

Gerne zeigen wir hier einige Méglichkeiten auf:

¢ Logo auf den Flyern, Plakaten und Homepage

¢ Logo auf Getréankekarten und in dem SECRET FASHION SHOW Magazin
e Thr Produkt in den Goodie Bags

¢ Freikarten fir Ihre Gaste

¢ Videoclip auf den Flatscreens in der Location

e eigener VIP-Lounge-Bereich fiir Ihre Gaste

¢ Einbindung in die Presseberichte

¢ Eigener Infostand mit Ihren Produkten

¢ Benennung im Titel der Veranstaltung

Unsere aktuellen Partner entnehmen Sie bitte der Anlage.
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PROMOTION IDEEN
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FASHION

Dachauer Str. 21a, Rgb.
80335 Miinchen

Tel: +49 (0)89 189 143 56

kontakt@mplus-kommunikation.de
www.mplus-kommunikation.de
www.secret-fashion-show.de




