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Die Marke »SECRET FASHION SHOW«
SECRET FASHION SHOW – das ist die außergewöhnliche, junge und trendige Fashion 
Show für Süddeutschland. Der Auftritt unterscheidet sich bewusst von den anderen  
Mode-Events und setzt dadurch neue Maßstäbe in der Fashion-Zielgruppe.

»Eine Plattform für die Zukunft«

Die SECRET FASHION SHOW bietet den Newcomern eine Plattform für die Zukunft.  
Die einmalige Mischung der Beteiligten garantiert einen Netzwerkaufbau und einen 
kreativen Austausch. 

Schon als Gast der SECRET FASHION SHOW spürt man die Energie und taucht ein  
in die Fashion Welt der Kreativen. Ein komplett neuer Eindruck von Mode und Designern  
wird durch die SECRET FASHION SHOW vermittelt. Hautnah und mitten drin! 
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Die Gründer der  
SECRET FASHION SHOW
2013 hat die Mplus Agentur – mit den kreativen Köpfen Sabine Emmerich und Markus 
Mensch – die SECRET FASHION SHOW entwickelt. Als Netzwerker und Vordenker sind  
sie schon in ihrer Event und PR-Agentur seit 2008 bekannt. 

Unter dem Motto »Ohne Kommunikation gibt es keine Reaktion« sorgt das Team um  
Sabine Emmerich und Markus Mensch für den reibungslosen Ablauf von Veranstaltungen, 
pflegt Kontakte zu Entscheidern und Redaktionen und geht neue Wege der Vermarktung.

Die Mplus Agentur ist »Member of Marketing-Club München« und der »DPRG Deutsche 
Public Relation Gesellschaft«.
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Eine wie Keine – 
die SECRET FASHION SHOW
Eine Modenschau, die zu 100% von Mode handelt, keine Showacts, keine Werbung  
und keine Produktpräsentationen. Die Designer stehen im Mittelpunkt. Und dafür sorgen  
bis zu 100 Personen Backstage und eine Vorplanungszeit von 6 Monaten. 

Das Foto- und Videomaterial wird den Teilnehmern nach der Show für ihre Websiten, 
Social Media-Aktionen usw. zur Verfügung gestellt.

In der Presse-Lounge haben die Kreativen die Gelegenheit sich mit den Journalisten  
und Bloggern direkt auszutauschen, um auch nach der SECRET FASHION SHOW  
in Kontakt zu bleiben. 

»Besondere Partner für den eigenen Erfolg«

Mit Medienpartnern und den eigenen Video-Teams wird schon vor Beginn  
der SECRET FASHION SHOW eine Berichterstattung garantiert. Die eigene Webseite  
und der Video-Channel bieten eine dauerhafte Präsentation um die Marke  
SECRET FASHION SHOW. 
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Das SECRET FASHION SHOW Magazin
Zur jeder Show gibt es für die Gäste und Abonnenten das SECRET FASHION SHOW 
Magazin. Auf ca. 60 Seiten erwartet den Leser sämtliche Hintergrundinfo zur Show,  
den Designern und Partnern. Auch Tipps und Tutorials rund um Mode und Styling  
sind im SECRET FASHION SHOW Magazin integriert.

Das SECRET FASHION SHOW Magazin gibt es auch als PDF-Download auf der Webseite 
www.secret-fashion-show.de
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Die Zahlen zum Erfolg
2 Shows pro Jahr: Mai & Oktober  
Anzahl der Gäste pro Show: 250 – 500 (je nach Location)  
Anzahl der Designer pro Show: 10 – 20 (je nach Location) 
Zielgruppe: Redakteure, Blogger, VIPs, Kunden, Entscheider und Fashion-Fans  
Reichweite je Show: 100.000 – 150.000 User  
Social Media Kanäle: Instagram, Facebook, Flicker, Youtube

Unser Publikum liebt es, sich mit Mode und Lifestyle zu identifizieren. Sie sind  
zwischen 20 und 50 Jahre alt – egal ob aus beruflichen oder privaten Gründen.  
SECRET FASHION SHOW ist der Treffpunkt der Lifestyle-Branche und Industrie  
für Süddeutschland.

Eine Zukunft mit Plan
Die SECRET FASHION SHOW wird in den nächsten 5 Jahren der Treffpunkt für nationale 
und internationale Designer. Die Branche trifft sich in München, der »Weltstadt mit Herz«, 
für den Austausch und die Präsentation der neuen Kollektionen. Durch die multimediale 
Verbreitung können Interessierte aus der ganzen Welt an der SECRET FASHION SHOW 
teilnehmen. Die Anzahl des Publikums wird bis 2020 rund 1.000 Zuschauer vor Ort 
erreichen und die Reichweite auf ca. 1.000.000 erhöht werden. Die SECRET FASHION SHOW 
entwickelt sich stetig und hat das Ziel weiter zu wachsen. Dazu zählen auch eine Vielzahl 
an Partnern und Sponsoren. 
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Der Raum für Kreativität 
Für die SECRET FASHION SHOW werden immer Locations mit Charakter ausgewählt –  
die Mode steht im Mittelpunkt. Trendy und anders, so dass sich die Kreativität entfalten 
kann. Die allgemeine Nachfrage an Karten zur SECRET FASHION SHOW soll jedoch nie 
befriedigt werden – eine dauerhafte Nachfrage ist das Ziel. Darauf wird besonders  
bei der Wahl der Raumgröße geachtet.
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Gehen Sie mit uns  
in die Zukunft der Fashion Welt
Gerne binden wie Sie mit ein und Sie werden damit ein Teil der SECRET FASHION  
SHOW – Community! Es gibt die verschiedensten Möglichkeiten – individuell auf jeden 
Partner zugeschnitten und auf dessen Bedürfnisse durch die Mplus Agentur geplant  
und umgesetzt.

Gerne zeigen wir hier einige Möglichkeiten auf: 

 • Logo auf den Flyern, Plakaten und Homepage 
 • Logo auf Getränkekarten und in dem SECRET FASHION SHOW Magazin  
 • Ihr Produkt in den Goodie Bags 
 •  Freikarten für Ihre Gäste  
 •  Videoclip auf den Flatscreens in der Location 
 • eigener VIP-Lounge-Bereich für Ihre Gäste 
 • Einbindung in die Presseberichte 
 • Eigener Infostand mit Ihren Produkten 
 •  Benennung im Titel der Veranstaltung

Unsere aktuellen Partner entnehmen Sie bitte der Anlage.
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Promotion Ideen
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Mini-Klatsch

Diese Story könnte 007

Konkurrenz machen: Die

Produzenten der James-

Bond-Movies arbeiten an

einem Film über den NSA-

Enthüller Edward Snowden

(Foto). Wie Sony Pictures

bekannt gab, soll das

Buch No Place To Hide des

Journalisten Glenn Green-

wald als Vorlage dienen. Am Dienstag war es

auf den Markt gekommen. Die Produzenten

Michael G. Wilson und Barbara Broccoli nann-

ten die NSA-Enthüllungen „eines der bedeut-

samsten politischen Ereignisse unserer

Zeit“. Sie seien begeistert, dass sie diese

wichtige Geschichte auf die Leinwand brin-

gen können. Wer Rollen in dem Film über-

nehmen und wann er in die Kinos kommen

soll, ist noch nicht bekannt. Fotos: dpa

★ ★ ★

Daniel Brühl
(35), Emma
Thompson
(55) und
Mark
Rylance (54)

sollen die Hauptrollen in einer Neuverfil-

mung von Hans Falladas Roman Jeder stirbt

für sich allein spielen. Wie die US-Branchen-

blätter Variety und Hollywood Reporter be-

richten, wird das Projekt mit dem Titel Alone

in Berlin derzeit Käufern in Cannes angebo-

ten. Schauspieler und Regisseur Vincent

Perez adaptiert den Romanklassiker nach

dem Drehbuch von Achim von Borries. Die

Geschichte über den NS-Widerstand eines

Berliner Handwerker-Ehepaares war 1975

schon einmal von Alfred Vohrer mit Hildegard

Knef und Carl Raddatz in den Hauptrollen ver-

filmt worden.
★ ★ ★

Die US-amerikanische

Schauspielerin Scarlett Jo-

hansson mag es gar nicht,

wenn andere mit ihrem Ruf

als Sexsymbol Geld verdie-

nen. Über einen Anwalt for-

derte die 29-Jährige am

Mittwoch vor einem Pariser

Gericht 50 000 Euro Scha-

densersatz von dem franzö-

sischen Bestseller-Autor Grégoire Delacourt

(53) und dessen Verlag. Delacourt hat in sei-

nem Roman Im ersten Augenblick eine der

Hauptfiguren als Doppelgängerin von Johans-

son angelegt. Die Schauspielerin sieht deswe-

gen ihre Persönlichkeitsrechte verletzt – vor

allem, weil in dem Buch auch angebliche Lieb-

schaften thematisiert werden. Delacourt

selbst sagt, seine Geschichte sei eher eine

Huldigung als eine Verunglimpfung. Ein Urteil

wird am 2. Juli erwartet.

Zahnimplantate un
d andere

zahnmed. Behand
lungen

in Ungarn bis zu 60% günstiger

Partnerpraxis in M
ünchen

- Kostenlose Berat
ung am 20.5.14 -

Termine unter: 0 8
9 / 97 34 60 63

ANZEIGE

FREITAG, 16. MAI 2014

15Menschen

Angezogen wird,
was Spaß macht

Wie wird aus einer Fa-

shionshow ein heiß be-

gehrter Event? In dem

man ihn für „secret“ (geheim)

erklärt und nur 250 ausgesuch-

ten Designern, Bloggern und

Mode-Menschen Einlass ge-

währt. Dementsprechend aus-

erwählt fühlte sich das Publi-

kum dann auch am Mittwoch-

abend im ars24-Studio in

Obersendling, als elf kreative

Kleidermacher aus Deutsch-

land, der Schweiz, Italien und

Mauritius im Rahmen der Se-

cret Fashion Show des Verban-

des deutscher Mode- und Tex-

tildesigner ihre neusten Krea-

tionen präsentierten ließen.

Übrigens auch von einem

Schauspieler: Marienhof-und

Sturm der Liebe-Star Mirco

Wallraf gab auf dem Laufsteg

eine ebenso souveräne Figur

ab wie am TV-Set.

Vom opulenten Seiden-

dirndl bis hin zum düsteren

Ganzkörper-Korsett – für je-

den Geschmack war etwas da-

bei. Erlaubt ist, was gefällt –

und tragbar. Da werden in

hartes Leder feine Netzsticke-

reien eingearbeitet und mas-

kuline Hosenanzüge mit zier-

lichen Strickjäckchen kombi-

niert. Das Material? Viel Lei-

nen, Jeans, Pailletten…

Mode soll Spaß machen.

Getragen werden deshalb nur

Stücke, in denen man sich auch

wohlfühlt. „Am liebsten seh’

ich mich in diesen weiten,

schlumpfigen Haremshosen“,

gesteht Schauspielerin Carin C.

Tietze und lacht: „Leider muss

ich immer sehr darauf achten,

was ich anziehe, nicht dass ich

am Ende wie eine Schachtel

aussehe. Ich probiere aber ger-

ne verschiedene Sachen aus.

Früherkönnteichdasnicht,als

Kind musste ich ja immer die

ausrangierten Sachen meines

Bruders tragen. Heute kann

ich nach Lust und Laune shop-

pen.“
Für Abwechslung zwischen

denModepräsentationensorg-

ten Sänger und Tänzerinnen

mit hinreißenden Showeinla-

warten. Wer schön sein will,

muss halt leiden – daran wird

sichauchinZukunftsoschnell

nichts ändern“, meinte sie au-

genzwinkernd.
Model-Agent Peyman Amin

hat schon einiges gesehen,

was sich auf den Laufstegen

dieser Welt so tummelt.

„Für Überraschungen bin

ich immer zu haben. Es gibt

nichts, was es nicht gibt,

modetechnisch gesehen.

Besonders in unserer Welt

kommt es darauf an, offen

zu sein und zu bleiben. Da

fand ich den Einbau des

Show-Programms wirk-

lich eine gelungene Neu-

erung“, erklärt er be-

geistert.
Sie wären auch gern

mal vor Ort dabei? Die

nächste Fashion-Show

ist für kommenden

Herbstgeplant.Vielleicht

gehörenSiedannjaauchzu

den Auserwählten …
PATRICIA HOFMANN

Sexy, diese Mode: die Secret Fashion Show im ars24-Studio

gen. Der etwas andere Lauf-

steg also. Aber gerade in der

Modeszene ist man ja offen für

Neues.
Genau wie Moderatorin

Eva Grünbauer: „Das Einzige,

was mir noch fehlt, sind all-

tagstaugliche High Heels.

Hohe Schuhe, die elegant

und sexy aussehen und

trotzdem angenehm zu tra-

gen sind. Wahrscheinlich

muss ich auf eine solche Er-

findung leider noch ewig

Modebegeis-
tert: Moderato-

rin Eva Grün-
bauer (li.) und
Schauspielerin
Carin C. Tietze;

rechts: Pey-
man Amin und
Jennifer Miller

fanden die
Show klasse

Ganz in Leder: Schauspieler Mirco Wallraf zeigt eine raffinierte Kom-

bi des Labels von Benno von Stein Fotos: Heinz Weißfuß
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Elf Desig-
ner aus vier

Ländern zeigten
im ars24-Studio

ihre Kreatio-
nen

Ein Auszug der Medienbericht-
erstattung um die SECRET FASHION SHOW 

Dieses Konzept ist geistiges Eigentum der Mplus Agentur und darf nicht kopiert werden. 
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Ein Auszug der Medienbericht-
erstattung um die SECRET FASHION SHOW 
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Natürlich und hochwertig, präzise und 

von Hand verarbeitet sowie individuell 

und exklusiv – so lassen sich die Taschen 

von Aenkyyy beschreiben. Die in Mün-

chen entstehenden Designs, die von for-

maler Zurückhaltung und klassischer 

Farbgebung geprägt sind, werden zu fai-

ren Bedingungen in Indien gefertigt und 

zeugen von handwerklicher Lederkunst. 

Die Designerin lässt den Taschen Raum, 

sich am Körper der jeweiligen Trägerin 

zu entfalten und deren Persönlichkeit in 

jeder Lebenslage zu unterstreichen. Für 

die Taschen und Accessoires werden aus-

schließlich feinste Materialien verwendet,  

das Design ist vom aktuellen Zeitgeist 

Ob für den glamourösen Auftritt auf dem 

roten Teppich, für die Oper- oder Film-

Premiere oder für die exklusive Party im 

Club – Chicane ist die Modemarke für 

schöne und selbstbewusste Frauen, die 

sich attraktiv in Szene setzen möchten. 

Edle Farbkombinationen mit Weiß oder 

Schwarz in Verbindung mit Gold machen 

den Style zeitlos. Chicane ist Mode mit 

dem sinnlichen, luxuriösen Touch von 

Hollywood, Monaco und Saint Tropez – 

genau das Richtige für Königinnen und 

Göttinnen. Der Nürnberger Designer 

Nando Dietz legt jedoch nicht nur großen 

Wert auf die Inszenierung: Was der Look 

verspricht, hält auch die Verarbeitung! Ob 

Röcke, Kleider oder Tops – alle Modelle 

22 a  |  finest fashion 

finest fashion  |  23 a

Secret Fashion Show
Ein Mode-Event, bei dem man vor lauter Gästen die Kollektionen kaum bis gar nicht richtig sehen 

kann, ist nichts für die Mplus Agentur. Und so stehen bei der kommenden Secret Fashion Show in 

München am 15. Oktober die ausgewählten Designer mit ihren Kollektionen klar im Mittelpunkt. Die 

rund 250 Gäste werden in den Räumen des ars24 (Kistlerhofstr. 70, Geb. 79) über die neuesten Stü-

cke der kreativen Köpfe staunen und sich auf der anschließenden After-Show-Party mit den anderen 

Fashion-Victims austauschen können. Weitere Informationen unter: www.Secret-Fashion-Show.de

At the upcoming Secret Fashion Show in Munich on 15 October all eyes will be on the collections of the 

selected designers. Around 250 guests will be admiring the latest garments from these creative minds at the premi-

ses of ars24 (Kistlerhofstr. 70, building 79) and discussing them with other fashion victims at the after-show party.  

Further information: www.Secret-Fashion-Show.de

und immer neuen Einflüssen inspiriert. 

So gibt es neben dem nachleuchtenden 

Aenkyyy-Logo ein Organisationssystem 

gegen das Chaos in jeder Tasche sowie 

eine nachtleuchtende Party-Kollektion. 

Leder ist ein Material, das mit allen Sin-

nen wahrgenommen werden kann. 

Aenkyyy  möchte dies mit ihren Produk-

ten erfahrbar machen.

The bags from Aenkyyy are char-

acterised by formal restraint and classic col-

ouring and are produced under fair condi-

tions in India. The designer leaves room for 

the bags to unfold on the body of their car-

rier and underline their personality in 

every situation.

der Kollektion werden in Handarbeit in 

Deutschland gefertigt. Dazu werden nur 

hochwertige Ökotex- oder BlueSign-zer-

tifizierte Stoffe, wie zum Beispiel Jersey aus 

ressourcenschonenden Modalfasern, ver-

wendet. Die Schmuckapplikationen ent-

stehen ebenfalls ausschließlich in Deutsch-

land oder in Italien. Jedes Kleidungsstück 

kann auf Wunsch sogar individuell an die 

persönlichen Maße angepasst werden.

Whether for a glamorous appear-

ance on the red carpet or for an exclusive 

party at the club, Chicane is the fashion 

brand for beautiful and self-confident 

women. Tasteful colour combinations with 

white or black in combination with gold 

create a timeless style.
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Offizielle Partner der Secret Fashion Show: 

 

Official partners of the Secret Fashion Show: 
»feine adressen – finest« · Mplus Agentur · München TV · Münchner Immobilienmarkt · Magazine4



Mplus Agentur 

Dachauer Str. 21a, Rgb. 

80335 München 

Tel: +49 (0)89 189 143 56

kontakt@mplus-kommunikation.de 

www.mplus-kommunikation.de

www.secret-fashion-show.de 


